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Dames en heren,

De Commissie voor Cultuur, Jeugd en Sport bracht op dinsdag 27 mei 2025 een studiebezoek
aan Bruzz.

1. Uiteenzetting door de heer Dirk De Clippeleir, algemeen directeur en mevrouw
Ineke Le Compte, commercieel directeur

De heer Dirk De Clippeleir en mevrouw Ineke Le Compte lichten het waarderingsonderzoek
2025 toe.

Het gaat goed met Bruzz. De organisatie ziet haar bereikcijfers stijgen, zowel binnen als buiten
het Brussels Hoofdstedelijk Gewest. Ook de waarderingscijfers zijn positief en nemen toe.

Toch staat Bruzz voor een financiéle uitdaging. Vorig jaar kampte de organisatie met een
aanzienlijk tekort. Er is een structureel verlies doordat de kosten sneller stijgen dan de subsidies,
die de belangrijkste inkomstenbron vormen. Om financieel gezond te blijven, moet de
organisatie nu keuzes maken. Dit betekent dat de huidige werking kritisch wordt doorgelicht:
wordt er op de juiste manier gewerkt? Er wordt ook nagedacht over de toekomst van media in
het algemeen. Is lineaire televisie, een duur medium, nog relevant in een tijd waarin mensen
anders omgaan met bewegend beeld? Deze, en vele andere, overwegingen vormen de basis voor
het beleidsplan 2030.

Momenteel wordt een nieuw beleidsplan voorbereid in samenwerking met diverse
stakeholders. Dit plan moet leiden tot een nieuwe beheersovereenkomst met de Vlaamse
overheid en de VGC. Het beleidsplan zal de toekomstvisie van Bruzz weerspiegelen, waarbij
wordt gekeken naar de rol van de vijf mediakanalen. Waar print voorheen als "uit" werd
beschouwd, wordt het nu juist gewaardeerd. Daarnaast wordt de impact van artificiéle
intelligentie onderzocht: is het een bedreiging of een opportuniteit? De organisatie wil haar
bereik behouden, zowel bij jongeren als ouderen, en onderzoekt via welke kanalen dit het beste
kan. Bruzz staat dus voor een periode vol onzekerheden, maar ook vol opportuniteiten om
haar positie in het medialandschap te versterken.

In het voorjaar van 2025 heeft de organisatie een uitgebreid waarderingsonderzoek onder haar
gebruikers laten uitvoeren door WHYFIVE. Dit onderzoek is gebaseerd op dat van 2021 en
heeft als doel inzicht te krijgen in hoe Bruzz anno 2025 wordt ervaren, gebruikt en gewaardeerd
door haar publiek. Om een betrouwbare vergelijking mogelijk te maken werden grotendeels
dezelfde methodologie en inhoudelijke opzet gebruikt als vier jaar geleden. De kernvragen
handelen over de algemene waardering van Bruzz als merk, de appreciatie en het gebruik van
de diverse mediaplatformen waarop Bruzz actief is, de beweegredenen achter positieve of
negatieve beoordelingen, en eventuele lacunes of overdaad in het aanbod.

De online bevraging werd georganiseerd aan de hand van een vragenlijst, die beschikbaar was
in het Nederlands, Frans en Engels. De deelnemers werden gerekruteerd via de verschillende
kanalen van Bruzz: de website, nieuwsbrief, sociale media, radio, televisie en het magazine. In
totaal hebben 1.990 personen de vragenlijst volledig ingevuld, waarbij respondenten tot drie
platformen konden evalueren. Dit resulteerde in 3.965 afzonderlijke platformevaluaties. De
onderzoeksperiode liep van begin februari tot midden maart 2025. De hoge en diverse respons
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getuigt van een brede betrokkenheid, wat voordelig is voor de betrouwbaarheid van de
verkregen data.

De algemene waardering voor Bruzz als merk is aanzienlijk gestegen. Waar de gemiddelde
score in 2021 nog op 7,8 op 10 lag, is deze in 2025 gestegen naar 8,1 op 10. Het percentage
‘positieven’ (die een score van 8 of hoger toekenden) is toegenomen tot 75 %. Tegelijkertijd is
het aandeel ‘neutralen’ gedaald tot 20 %, en het aantal criticasters zelfs afgenomen tot slechts
5 %. Dit betekent dat Bruzz in brede lagen van haar publiek aan waardering heeft gewonnen.
Vrouwen waarderen gemiddeld hoger dan mannen. Bij respondenten die buiten Brussel wonen
scoort Bruzz hoger dan bij de Brusselaars zelf. In tegenstelling tot 2021 spelen taal en
opleidingsniveau geen significante rol meer in de globale waardering.

Ook de afzonderlijke platformen van Bruzz scoren stuk voor stuk goed tot zeer goed. De hoogste
waardering gaat uit naar de sociale media, de nieuwsbrief, het wekelijkse magazine en 'De Week
van Bruzz' op tv. Vooral de sociale mediakanalen kennen een aanzienlijke stijging in zowel
waardering als gebruik. Gemiddeld variéren de scores per platform tussen 7,5 en 8,5 op 10. Ook
nieuwere initiatieven, zoals BruzzKet.be en het drietalige magazine Bruzz Select, ontvangen een
positieve beoordeling. Die media hebben evenwel een beperkter bereik. De platformen met het
grootste maandelijkse gebruik blijven het magazine (63 %), sociale media (57 %), de
desktopversie van Bruzz.be (50 %) en de app (49 %). Radio, nieuwsbrief en 'De Week van
Bruzz' volgen met een gemiddelde van een kwart tot een derde van de respondenten die deze
minstens maandelijks raadplegen.

Het publiek maakt om uiteenlopende redenen gebruik van het aanbod. Wanneer gevraagd wordt
waarom men Bruzz raadpleegt, komt naar voren dat het medium vooral wordt gewaardeerd
vanwege zijn aandacht voor actualiteit, cultuur, stedelijke verhalen, lokale politiek en een brede
kijk op wat er leeft in Brussel. De belangrijkste drijfveren om Bruzz te volgen zijn “mee zijn
met wat er gebeurt in Brussel”, “nieuws over de stad”, “informatie over cultuur en
evenementen” en “achtergrond bij politiek en maatschappij”. Dit betekent dat Bruzz een
stedelijk mediamerk is dat nabijheid en maatschappelijke betrokkenheid goed combineert.

De socio-demografische kenmerken van de steekproef bevestigen de diversiteit van het publiek.
Het merendeel van de respondenten (82 %) vulde de vragenlijst in het Nederlands in, terwijl
9 % koos voor Frans en eveneens 9 % voor Engels. Een aanzienlijk deel (68 %) woont in het
Brussels Hoofdstedelijk Gewest, 14 % in Vlaams-Brabant. De overige deelnemers zijn
verspreid over andere Vlaamse en Waalse provincies. De genderverdeling is relatief
evenwichtig (52 % mannen, 47 % vrouwen, 1 % X), en de leeftijdsgroepen zijn breed
vertegenwoordigd. Opvallend is het hoge opleidingsniveau van de deelnemers: 45 % beschikt
over een universitair diploma, 29 % heeft hoger niet-universitair onderwijs genoten, en slechts
een minderheid heeft enkel lager of secundair onderwijs voltooid. Wat mediagebruik betreft, is
het publiek actief op internet en sociale media, met lagere gebruiksfrequenties voor live
televisie en gedrukte media. Zo geeft 66 % van de deelnemers aan dagelijks het internet te
gebruiken om nieuws te volgen, 49 % maakt dagelijks gebruik van sociale media, en slechts
17 % kijkt dagelijks naar live televisie.

Het onderzoek hecht veel belang aan de argumentenanalyse, waarbij respondenten de
gelegenheid hebben om vrij te verwoorden waarom zij Bruzz een bepaalde score toekennen. Dit
resulteert in een totaal van 4.959 unieke spontane uitspraken, wat goed is voor 10.102
gecodeerde argumenten. De analyse categoriseert deze uitspraken in zes overkoepelende
thema’s: kwalitatieve berichtgeving (42 %), voeling met de stad (26 %), inclusiviteit en
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verbinding (15 %), toegankelijkheid (7 %), aandacht voor het Nederlands(talige publiek) (4 %)
en de eigen stijl (6 %). In vergelijking met 2021 is de waardering voor inclusiviteit toegenomen,
wat duidt op een positieve ontwikkeling in de wijze waarop Bruzz omgaat met diversiteit en de
gelaagdheid van de stad. 85 % van alle spontane opmerkingen zijn positief van aard. Slechts
15 % zijn eerder Kkritisch of negatief, dat is een verdere daling ten opzichte van de vorige meting.

Binnen het thema ‘'kwalitatieve berichtgeving’ waarderen gebruikers vooral de
betrouwbaarheid, de inhoudelijke degelijkheid, het feit dat het medium regelmatig originele
verhalen brengt en dat het aanbod gevarieerd is. Onder 'voeling met de stad' vallen uitspraken
als “Bruzz is verankerd in Brussel”, “‘je voelt dat ze weten waarover ze praten” of “ze brengen
wat leeft in de buurten”. Bij 'Inclusiviteit en verbinding' worden opmerkingen gemaakt die
Bruzz beschrijven als een medium dat mensen en gemeenschappen dichter bij elkaar brengt, dat
meerdere perspectieven aan bod laat komen en dat toegankelijk is voor zowel Nederlandstaligen
als anderstaligen. Toch blijft er bij een minderheid scepsis bestaan over politieke
onafhankelijkheid en de vermeende eenzijdigheid van bepaalde inhoudelijke keuzes. Dat is
vooral het geval bij de criticasters.

Een ander aspect van het onderzoek gaat over de inhoudelijke balans van het Bruzz-aanbod. Er
werd gevraagd welke thema’s te veel of te weinig aan bod komen. Het overgrote deel van de
respondenten toont zich tevreden: 69 % vindt dat er geen onderwerpen overbelicht zijn (versus
61 % in 2021), en 50 % geeft aan dat er niets ontbreekt in het aanbod (een sterke stijging ten
opzichte van 19 % in 2021). Indien toch thema’s als 'te veel aanwezig' worden ervaren, gaat het
meestal over algemene actualiteit, lokale politiek, cultuur, sociale kwesties en identiteit.
Deelnemers die menen dat bepaalde zaken te weinig aan bod komen, vragen vooral meer
aandacht voor gemeenschapsinitiatieven, praktische informatie over Brusselse wijken, lokaal
erfgoed en verhalen van onderuit. De groep criticasters vindt over het algemeen vaker dat
bepaalde thema’s te veel of te weinig aanwezig zijn, wat wijst op een grotere gevoeligheid voor
de inhoudelijke positionering van Bruzz.

Wat gebruikersinteractie betreft, blijkt dat een aanzienlijk deel van het publiek het belangrijk
vindt om feedback te kunnen geven of in dialoog te kunnen gaan. In totaal acht 46 % dit
belangrijk of zeer belangrijk. Jongeren, Brusselaars en anderstaligen hechten gemiddeld meer
waarde aan deze interactiemogelijkheden. In de praktijk komt die interactie het vaakst tot uiting
via sociale media: 37 % van de deelnemers zegt het afgelopen jaar een bericht van Bruzz geliket
te hebben, 23 % heeft iets gedeeld en 21 % heeft meegedaan aan een wedstrijd. Andere vormen
van interactie, zoals reageren op artikelen, feedback sturen of contact opnemen met de redactie,
worden minder benut. Opmerkelijk is dat criticasters wel zeggen interactie belangrijk te vinden,
maar er in de praktijk minder gebruik van maken dan positieven of neutralen.

Het onderzoek peilde ook naar welke andere mediakanalen Bruzz-gebruikers benutten om
informatie over Brussel te verzamelen. Naast Bruzz blijken vooral vrt (64 %), Canvas (47 %),
Franstalige Belgische tv-zenders (22 %) en BX1 (19 %) belangrijke informatiebronnen te zijn.
Ook VTM, RingTV, LN24, Tipik en enkele Franse tv-zenders worden genoemd. D.w.z. dat het
Bruzz-publiek mediabreed geinformeerd is en dat Bruzz zich beweegt binnen een concurrerend
maar complementair medialandschap. De combinatie van Nederlandstalige en Franstalige
mediabronnen duidt bovendien op een meertalig en cultureel gemengd gebruikspatroon, dat
aansluit bij de realiteit van Brussel als een diverse stad.

Het Waarderingsonderzoek 2025 bevestigt dat Bruzz stevig verankerd is in het Brusselse
medialandschap en een trouwe, geéngageerde en waarderende gebruikersgroep heeft. Zowel de
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algemene merkperceptie als de waardering per platform zijn in positieve zin geévolueerd ten
opzichte van 2021. De inhoudelijke accenten sluiten in grote lijnen goed aan bij de
verwachtingen van het publiek, en het aanbod wordt als relevant, toegankelijk en betrouwbaar
ervaren. Er blijft uiteraard altijd ruimte voor verdere verfijning, onder meer in het nog beter
afstemmen van inhoud op specifieke doelgroepen, het verbreden van stemmen en verhalen, en
het blijvend inzetten op meertaligheid, inclusie en nabijheid. De bevindingen uit dit onderzoek
bieden een solide basis om Bruzz verder te laten groeien als een open, stedelijk en verbindend
mediamerk in het hart van Brussel.

Aansluitend op de uiteenzetting en de vragenronde volgt er een rondleiding door de
redactielokalen.

De voorzitter,
De verslaggever,
Mathias VANDEN BORRE
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ONDERZOEKSVRAGEN

#  Defocus van het ondermek ligt op het meten en begrijpen van de waardering voor Bruzz op alle relevante plstiormen:

Orverkoepelende waardering van Bruzs als merk (scoreop 0]

Open bevraging van argumenten die de score cnderbouwen

Affectheve waardering (soore] op verschillende criteria met een fternlijst pebaseerd op het NorTV waarderingsmonitoren het Kantar
bereiksonderzoek

Waardering van Bruz op verschillende platformwen door mediagebrnulkers die deze platformen ook segmen te kennen (soore op 1o}

& BRUZE be op computerlaptop, de maobae le website | app van BRUZE be, BRUZZKotbe, BRUZE op sociale media, de BEUZE meeuwsbricl, BRUZE
mragazing (wikielijkee ragazing), BRUTE radio, BRUZE tv, De Wtk van BRUZE (op BRUGE tv, BRUZE be of op VRT i, bt maandejkse drictdige
odruurmagiaeine BRUZE Schect

COrpen bevraging van posaitieve en negatheve feedback op deze platformen
Mediagebruik, met focus op gebruik vam Bnoe op verschillende platiormen

Gehrulk van amders medlamerken voor specifleke info over Brssel

Viragenlijst Is grofendees hatzelfte gebleven als tn 2021 fomille van vergell kbaarfeid [s masimale conslstentie aangevesen)
Waar nodig isde vragenliist wel aangepast.

OPZET

®  Stechproef:

Doelpopulatie: Mederdandstalige, Franstallpe en anderstalige gebmulkers van Bruzz ult Brussel én Visanderen

Gebrulkers moeten (1) het merk Bruzulteraard kennen.en (2) recent gebruik gemaakt hebben van het platform of de platformen die ze
mllen evalueren

Strevfdoel van N=300 per platform, waarbl] 1 respondent mee, 3 platformen kan evalueren

PBlatformen: BRUZLbe op computer/ laptap, de mablele website, appvan BRUZZ be, BRUZZKet, ke, BRUZE op soclale media, de BRUZE
niewnvsbrief, BRUZE magazine (wekelijkse magazine], BRUZL radio, BRUZZ tv, De Week van BRUZE (op BRUZZ tv, BRUZZbe of op VRET 1),
het maandelijlse drietalipe cultuurmagazine BRUZE Select

& Dataverzameling:
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Respomswas hoog, in totasl 1900 respondenten die de vragenlijst invulden met 3965 evalaties vande platformen
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BRUZZ MAGAZINE IS NOG STEEDS
BEKENDSTEKANAAL VAN BRUZZ
ONDER DE BEVRAAGDE BRUZZ-
VOLGERS.

* Invergelijking met zoay, is er een significante
stijging in de kennis van BRUZZ op sociale media en
BRUZZKet.be.

* BRUZZ tv is significant minder bekend.
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'IN VERGELIJKING MET 2021, ZIJN
ER SIGNIFICANT MEER MINSTENS




— 16—

FREQUENTIE GEBRUIK

plattormen
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FREQUENTE GEBRUIKERS

BRUZZ platformen — Split op socio-demo

+  |ongere generaties maken relitief meer gebrnik van de digitale kanalen van BELUZZ, sndere generaties daarentegen maken relaticd meer gebruik van tv en
mismashrieven,

*  Mlannen maken mecr gehruik van BRUTE be of de app en BRUTE b

+  Hoger geschooldem maken refatsef meer gebruik van BRUVZE my
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+  Mensen dic nict m Rrosse| worsen, maken relstiof meer gebruik van die megwsbeed on de Week van BRUZE
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BRUZY op sociale media

Woelle sociale medialanalen van BRUZZ valg je?
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+  Invergelijking met 50:1. wordt BRUZZ Culture en

BRUZZ International significant meer gelezen.
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WAARDERING

BRUZZ

WAARDERING BRUZZ

POSITIEVE EVOLUTIEIN
WAARDERING VAN BRUZZ: %
GEEFT EEN (ZEER) POSITIEVE
SCORE

1ns het algemeen, hoe goed - of slecht - vind je BRUZZ?

Dit is een significante stijging t.a.v, 2021,

feel ery
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WAARDERING BRUZZ

Algemeen— Split

Er zijn opnieuw enkele significante verschillen in de waardering van ERUZZ tussen
verschillende socio-demografische groepen.

*  Vrouwen geven een significant hogere scoredan mannen

*  Mensendieelders in Belgli wonen, geveneen slignificant ogere scoredan inwoners van Brussel
*  Deslgnificante verschillen tussen leeftijdsgroepen en opleldingsnivesu van in 2oz, kemen nlet meer terug in deze meting,
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Socio-demografische verschillen
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WAARDERING BRUZZ

Megatieve ¢

Volgens criticasters is BRUZZ nog
steeds niet politiek onafhankelijk,
biedt het geen verschillende
perspectieven en geen correcte
beeldvorming over Brussel.

Maar in vergelijking met 2021, zijn de
meeste negatieve eigenschappen
relatief gedaald.

WAARDERING BRUZZ
Belarna van interactie

Hee belangrijk vind jij bet om te kunnen

reageren op BRUZE?
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Zoals in 2021 hechten
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Al



— 23—

WAARDERING BRUZZ

elarg van in
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*  Oudere generaties, mensen die geen Nederlands spreken en inwoners van Brussel hechiten relatief meer belang aan

interactie met BRUZZ
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Welle van onderstaande zaken heb je al cens
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WAARDERING BRUZZ

Interactie met BRUZZ

*  lengere generaties, mannen en Brusselaars geven aan significant vaker interactie te hebben met BRUZE
= Bij jongere generaties is dit voornamelijk via sociale media,
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WAARDERING BRUZZ

Ondanks de grotere interesse in
interactie van Criticasters, geven ze
relatief minder aan interactie gehad
te hebben met BRUZZ op één van
deze manieren.

Wellee van onderstaand e zaken heb je al sens
gedaan in het atgelopen jaar?

ARGUNMENTEN-
ANALYSE
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WAT ZIJN DE ARGUMENTEN DIE
HET PUBLIEK VAN BRUZZ GEBRUIKT
OM HUN WAARDERING TESTAVEN?

WAARDERING BRUZZ

4959 4959 unieke uitspraken, waarbij

één uitspraak meerdere thema's

kan aansnijden, zorgen voor

kijkers, lezers, luisteraars zijn 10102 verschillende i‘rg“mtl’“en
verzameld en geanalyseerd = Nood aan structuur

Spontane uitspraken van BRUZZ
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WAARDERING BRUZZ

Argumentenanalyse

Onderwerpen

Verbatims

WAARDERING BRUZZ

Argumentenanalyse

Hoe zijn de 6 grote
thema’s uit 2021
geévolueerd?

Gelijkaardigals in 2021, is de conversatie
gestructureerd in onderwerpen, en vervolgensin
sub thema's en thema's,

Deze stapsgewijze aanpak laat ons toe om van de
enarme hoeveelheid data (op verbatim niveai) tat
werkbare resultaten te komen (op thema niveau].
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WAARDERING BRUZZ

Argumentenanalyse

Kwalitmtiove berichtgeving - 43% (a031: 41%]
Diit thema bevat statements die de gegeven sentimentscare motiveren aan de hand
vam een beoardeling van het kwaliteitsnivesu van de manier van berichigeding.

{1 _ N

Hier kormen ultspraken terug die gaan over het brengen van nleuws ult Brussel én 2o
al dan niet poede voeling hebben met de stad.

I ; hinding - 159 -

Deze uitspraken gaan overal dan niet het gevoelgeven dat iedereen een stemn heeft
Usea whelifkhetd - 7% (aoa: %G

Gaat enerzljds over het gernak omaan de content te geraken en anderz ids over het

pemak om de content te verwerken.

5 i - 4 :
Ultspraken dle Bruzz linken met Nededands{talizen)
Eigen stijl - 6% (zoz1: 4%0)

Arpumenten die BRUZZ linken met een vitgespraken persoonlijkbeid, imago, een
#ehere elpenheld

WAARDERING BRUZZ

Argumentenanalyse — Tweede analyseniveau
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WAARDERING BRUZZ

Argumentenanalyse— Tweede analyseniveau

AANDACHT VOOR
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WAARDERING BRUZZ

Argumentenanalyse — Tweede analyseniveau

Tone-of-voice

In het geheel van de conversatie zijn 85% (2021: 8:%6) van de argumenten
positief en 15% (2021 19%) van de argumenten eerder kritisch of negatief
gekdeurd,

De belangrijkste positicve associatics blijven dezelfde als in 20z21en hebbente
maken met de thema's:

1) Voeling met de stad:
¢  Relevant en positief nieuws uit Brussel

2) En Kwalitatieve berichtgeving
*  Variatie & inhood
*  Hoge journalistieke kwaliteit
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WAARDERING
ONDERWERPEN

BRUZZ -
TE VEEL / TE WEINIG

WAARDERING BRUZZ
ONDERWERPEN

Onderwerpen die te veel/te weinig aan bod komen

In vergelijking met 2021, lijkt het

aanbod nog meer gebalanceerd
te zijn.

69% geeft aan dater geen onderwerpen te veel aan bod
komen (2021: 61%)

* 50Y% geeft aan dat er geen enkel onderwerp te weinig
aan bod komt (2021: 19%)
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‘elke onderwerpen komen te veel aan bod?

Colaren % Gabacht Lexdtifd Tplcickrg; Taalerapite inpradd Wisenplasts

Tatal Man W X <3y 15-34 B 45-54 g [T lagm Hoger  Mederbds bFrans Enpole frosd  Hdas
n rE

| pr—- L uh uh s [Fe 1t 155 1E%: [LL] 1% 1% % 2% 155 1595 T n

Laokade focus a% B od% TR TR B o T w2 a% a% = i 5 a%

F\H\M&Hllﬂl,” e 1] T T el [=T) o ™ ELY i ™ b '] ™ 1% (21 ELCRS Ml

Lifestyle & Amusesscnt w5 Fnt g%l % % ™ e £t ™ o Pe w5 % G 6% “mt 4

Cu oo & bacorumt Lol T 4% b ] et L] ] ™ w5 Y 1% oy e I S =

bociale kwesthes =5 i Wl 1T 1M * i 4y Fal % % 55 % ) = T L

bmh g, [ 29 Fel o' ELY 4% ELT L o o % g, % ™ ELT [V 1

Tasden ide e F%  a% % 3% o% 3% % 3% g% oW ate Ent % W1

Caldran 1 O LS 3 [T} 1 ) 1k Wy 54 ) 17 = B 7% Lisk had

.4 Veedbie corcrole onderverpen koemen volgma jou be v san bed b BRLET
Hastx alken [N=igm)

WAARDERING BRUZZ ONDERWERPEN

elke onderwerpen komen te veel aan bod?
Calaze o Wasrdering BRLTE
Tatal ot Kauraka Cridsies

Micwws B st alinei L il 1T =%
Luksle facus ¥ ey
Formass & stijl ™ B ) i —
Lifestyle & Amusrmeni L] 1 | [ % 1
o B bt £ 5oL e 1A% 1
Sociale e sties % L o zf
Diamigzrali % 1% | = —
Tanlen identinein = Ly it

Coluen n e Ll [ -

4 Welke corcroie
Hasix allen [H=1g

derveerpen: baeren volgena jou ke vl san bed bj RELDZT

T4 Sigeinmily b e corpurnd il et o4



- 33 -

WAARDERING BRUZZ ONDERWERPEN
Welke anderweroen komen te we o] ?

m‘r h't a Ig emeen nnthr"kt Welke enderwerpen komen volgens jou te weinig aan bod?
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WAARDERING BRUZZ ONDERWERPEN
Welke onderwerpen komen te weini o] ?
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WHY
%+ MEDIAPROFIEL

Welke andere media gebruiken mensen nog om zic

over Brussel te informeren?

MEDIAPROFIEL

Nasst BRUZZ, van welke andere media maak je nog gebruik om het
nieuws info over Brussel te volgen?
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Haar welke van ondderstaande kijk je ook om het nieuws)/info

Naast BRUZZ maakt men voornamelijk over Bnussel e volgen?

gebruik van VRT 1, VRT Canvas, vir. (I
Franstalige televisiezenders en BX1om varconvss | -
het nieuws uit Brussel te volgen. raneiatge (Begsche) ekesererers N ==

e [ s

ST TR VTR 2, VTS 3, VTR VTGO 1%
BTy W
Fransialige (Frons] ickviscecnders A
Tisie -
LMy 6%,
FLAY CPLAY 4. PLAY = FLAY BPLAY 7. FLAY.. B
BTV || 3%

hredere peghmake vy FUY
Ancere, namadik: .

G =2

1h Hisreraker oo jeom kel med TV-amders. Mo wolles vanmdarsizande bk o ook om et réarws) niz s Bnesd evwlgm? felon mardoe antwsondon sndeiden.

Hadx alkn [»

1K

MEDIAPROFIEL

T

-zanders
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liczenders

Mamr welke van onderstaansde
Maast BRUZZ maakt men voornamelijk eadicoriders/arcamingplatforms ulster e ook om het

mizwws info over Brussel te volgen®
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MEDIAPROFIEL

Radiczenders

Waar welke van onderstaande radiozenders, stroamingplatforms huister je ook om het
mieuwsindo over Brussel te volgen?
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Kranten, ma riewssites

Wellke van onderstaasde kranten, magazines of
Maast BRUZZ maakt men voornamelijk nicuwswebsites lees jo ook om et nicusaindo over Brussel e
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Bijna 4/10 luistert regelmatig naar podcasts.

Luister je regelmatig naar podcasts?

Naar welke podcasts lulster je dan?
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TAKE-OUT
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TAKE-OUT

BRUZZ = digitaal, daarnaast zorgt het magazine voor grootste groep BRUZZ gebruikers.

*  Meest frequent gebruikte kanalen van BRUZZ, blijven de sociale mediakanalen en de website van BRUZZ, waarbij de sociale
mediakanalen in vergelijking mwet 2021 zelfs meer gebruikt worden.

*  Hoewel minder frequent in gebruik, is meer dan 6 op 1o van het BRUZZ publiek een BRUZZ magazine lezer, waarvan de helft
wekelijks leest,

Positieve evolutie in de waardering van BRUZZ: 35 staat zeer positief tegenover BERUZZ in het algemeen.

*  Vooral omdat BRUZZ mensen de stad doet beleven, ze correcte beeld vorming over Brussel bieden en e betrouwbaar zijn qua
informatie (allen nog meer dan in 2o0z1),

*  BRUZZ wordt zoals in 2021 nog steeds vooral gewaardeerd omwille van de kwalitatieve berichtgeving door de variatic en inhoud
en hoge journalisticke kwaliteit.

*  Hoewel nog steeds gen grote groep dit onderwerp wel aanhaalt, komt de voeling met de stad relatief minder naar voor in de
argumentenanalyse in vergelijking met 2031,

*  BRUZE wordt wel relatief meer gewaardeerd omwille van zijn inclusiviteit en verbinding; BRUZZ wordt meer gezien als
verbindend en voor iedereen,

Ook op platformnivean wordt BRUZEZ erg gewaardeerd: voor De Week van BRUZE en BRUZZ op sociale media is er zelfs een
significante stijging t.a.v. 2021,
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